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Cómo aprovechar Google AdWords™ para impulsar sus ventas

http://www.freddylinares.com/


Agenda

1. Ideas clave de la Publicidad Contextual (martes)

2. Introducción a la red publicitaria de Google 
(miércoles)

3. Cómo generar una campaña (jueves)

4. Métricas de éxito (viernes)
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Publicidad 

Contextual
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• Medio interactivo que orienta la 
publicidad en función a los 
contenidos de la red publicitaria de 
Google y búsquedas en Google 
Search.

• Si S=m,n,o => Ad
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Ventajas

• Campañas  a costo controlado 
permanentemente.

• Segmentación del mercado tanto por grupos 
de interés como por zonas geográficas .

• Pago por resultados

• Mensaje como parte del contenido central

• Seguimiento permanente de los resultados.

Fuente: Google.com/adwords
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Punto de partida
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http://www.youtube.com/watch?v=r0j2-Ql9TVw&feature=player_embedded

http://www.youtube.com/watch?v=r0j2-Ql9TVw&feature=player_embedded
http://www.youtube.com/watch?v=r0j2-Ql9TVw&feature=player_embedded
http://www.youtube.com/watch?v=r0j2-Ql9TVw&feature=player_embedded


Internauta Usuario
Potencial 

cliente
Conversión 

(Cliente)

Nuevos
clientes

Actuales
clientes
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Al buscar

12

AdWords Ads



Red de contenidos
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*Google Advertising Network = Google properties + syndicated search + Google content network 

Fuente: comScore Media Metrix (August 2007); Google internal analysis

Google
Advertising Network*

Google
Content 
Network



Estar donde están tus clientes

 Avisos en sitios específicos basados en 
criterios demográficos o sicográficos.

14



Palabras clave
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seguros, auto, crédito, audio, 

equipamiento, faros, llantas, 

taller, mecánico, combustible, 

financiamiento, modelos, marcas, 

deportivo, lujo



auto, faros, llantas, 

financiamiento, 

modelos, 

deportivo

equipamiento, 

seguros, auto, 

crédito, lujo

Palabras clave
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Palabras clave
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•Conoce la competencia del 

anuncio sobre la palabra clave.

•El volumen local de búsqueda

por mes.

•El volúmen global de búsqueda

al mes

•Selecciona el tipo de 

concordancia de la búsqueda

http://www.youtube.com/watch?v=T_N8Tl1x2OI&feature=related

http://www.youtube.com/watch?v=T_N8Tl1x2OI&feature=related


Concordancia

• Palabras clave que cumplen condiciones:
– Amplia

• Autos
• Autos tuning
• Autos nuevos

– Frase
• “Autos tuning”
• “Autos nuevos”

– Exacta
• [Autos tuning]
• [Autos nuevos ]

– Negativa
• -usados
• -rojo
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Reporte de términos
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https://adwords.google.es/select/KeywordToolExternal

https://adwords.google.es/select/KeywordToolExternal
https://adwords.google.es/select/KeywordToolExternal


Publicidad dirigida
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Traffic Estimator
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https://adwords.google.com/select/TrafficEstimatorSandbox

https://adwords.google.com/select/TrafficEstimatorSandbox
https://adwords.google.com/select/TrafficEstimatorSandbox
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http://www.google.com/insights/search/

http://www.google.com/insights/search/
http://www.google.com/insights/search/


Planificar la 

conversión de 

usuarios 23



Conversión

24

Planificación 
de la 

conversión

http://www.youtube.com/watch?v=K8g-

ZMdBsJ0&annotation_id=annotation_985323&feature=iv

http://www.youtube.com/watch?v=K8g-ZMdBsJ0&annotation_id=annotation_985323&feature=iv
http://www.youtube.com/watch?v=K8g-ZMdBsJ0&annotation_id=annotation_985323&feature=iv
http://www.youtube.com/watch?v=K8g-ZMdBsJ0&annotation_id=annotation_985323&feature=iv


Google Analytics
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Embudo de conversión
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100%
• Página de Inicio

20%
• Página de detalle del producto

10%
• Página transaccional

5%
• Página de confirmación
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análisis de 
situación

objetivos

audienciaestrategias

acciones

control



Caso: Albergue Marino
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+1%
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Métrica Símbolo Fórmula Antes Después

Visitantes v 20,000 20,000

Costo por visita d 0.15 0.15

Costo total de los visitantes D v x d 3000 3000

Ratio de conversión r 5% 6%

Conversiones C r x v 1000 1200

Utilidad por conversión y $8.50 $8.50

Utilidad Total T y x C 8500 10200

Margen administrativo m 10% 10%

Costos administrativos n m x T 850 1020

Costos de marketing D v x d 3000 3000

Utilidad Total U T-(n+D) 4650 6180

Marketing ROI ROI U/D 155% 206%
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Cómo aprovechar Google AdWords™ para impulsar sus ventas
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Fuente

• http://www.flickr.com/photos/planero/15442428/sizes/l/

• http://www.flickr.com/photos/bocadorada/2238204913/sizes
/l/

• http://www.1-
posicionamiento.com.ar/imagenes/PublicidadContextual.jpg

• http://www.enriquedans.com/wp-
content/uploads/blogger/nyminute.jpg

• http://www.malaspalabras.com/wp-
content/subid/vuelos_adsense_g.gif

• http://www.arsprojecta.com/tools/decluttr/3339290863
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http://www.flickr.com/photos/planero/15442428/sizes/l/
http://www.flickr.com/photos/bocadorada/2238204913/sizes/l/
http://www.flickr.com/photos/bocadorada/2238204913/sizes/l/
http://www.1-posicionamiento.com.ar/imagenes/PublicidadContextual.jpg
http://www.1-posicionamiento.com.ar/imagenes/PublicidadContextual.jpg
http://www.1-posicionamiento.com.ar/imagenes/PublicidadContextual.jpg
http://www.enriquedans.com/wp-content/uploads/blogger/nyminute.jpg
http://www.enriquedans.com/wp-content/uploads/blogger/nyminute.jpg
http://www.enriquedans.com/wp-content/uploads/blogger/nyminute.jpg
http://www.malaspalabras.com/wp-content/subid/vuelos_adsense_g.gif
http://www.malaspalabras.com/wp-content/subid/vuelos_adsense_g.gif
http://www.malaspalabras.com/wp-content/subid/vuelos_adsense_g.gif
http://www.arsprojecta.com/tools/decluttr/3339290863

